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This document focuses on the current situation in the market of electric vehicles in the Czech Republic

and identifies the main barriers to the development of electromobility among Czech consumers and

companies.

Main findings and conclusions:

Low share of EVs: In 2023, the share of EVs in newly registered vehicles in the Czech Republic
was only 3 % (6,640 vehicles). The Czech Republic ranks third from the end in Europe EV
registrations. This contrasts with the European Union's target to terminate registrations
of new vehicles with internal combustion engine by 2035.

Barriers for consumers: The main barriers to the purchase of EVs are the high purchase price,
long charging times and limited range. Other concerns include the environmental impact of
battery disposal, the risk of fire, concerns about the lack of charging station infrastructure and
battery lifetime. Half of the respondents would only consider an (used) electric car at a price
of around 300,000 CZK (around EUR 12.000) and with a range of 500 km per charge.

Lack of awareness and negative attitudes: Czechs have limited experience with EVs, which
often translates into negative attitudes towards EVs. Although some consumers perceive the
benefits of EVs, such as dynamic and quiet running or eco-friendliness, most respondents do
not see enough value in EVs in terms of an increased price and practical aspects such as the
need to charge the vehicle.

Corporate perception of EVs: There is a relatively positive attitude towards EVs in Czech
companies, with 56 % of companies already using battery electric vehicles. The main
advantages include lower running costs and lower servicing costs as wheel the value of EVS in
terms of compliance with ESG requirements. The main barriers are high acquisition costs, lack
of charging infrastructure and limited range.

Companies see electromobility as a promising area, with the greatest potential in the energy,
electrical and IT industries.

Lack of skilled workforce: businesses in the e-mobility sector face challenges in terms of skilled
workforce. 46 % of companies state that the labour market does not offer enough skilled

workers for EV needs, which may hinder development of the sector.
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Conclusions: Although there is some awareness of the benefits of EVs, barriers such as high cost, lack

of infrastructure, safety concerns and environmental impacts — concerns often unfounded and caused

by a lack of information (or the existence of misleading information) in the media and on social

networks - have been preventing a greater acceptance of EVs among Czech private customers and

businesses. These barriers need to be addressed the lack of information among customers addressed,

the development of charging infrastructure intensified and electric vehicle affordability supported.

Based on the investigation, the following recommendations were proposed:

A coordinated national communication strategy is needed: A strategy is needed that includes
both EV users and the attractiveness of employment in the e-mobility value chain. This strategy
should be developed by Czech E-mobility Platform in collaboration with the Czech Automotive
Industry Association, with the support of the Ministries of Environment, Transport, Industry
and Education, and should involve all relevant stakeholders.

Promoting activities and successes of Czech companies and research centres in e-mobility:
Examples of successful e-mobility-relevant activities of Czech businesses, universities and
research centers should be promoted to improve the perception of e-mobility in the Czech
Republic and to foster the attractiveness of employment in the e-mobility sector among
Czechs. This campaign should also promote a positive perception of e-mobility. (Czech E-
mobility Platform in collaboration with the Czech Automotive Industry Association, with the
support of the Ministries of Transport, Industry, Education and Environment)

A specific communication campaign to counteract the negative picturing of e-mobility on
social networks the campaign should be implemented to counterbalance the negative
information and disinformation currently prevailing on social media. (All stakeholders)

Joint public events: Events should be organised to raise awareness of the benefits of EVs and
improve attractiveness of the sector. (All stakeholders)

OEM s shall focus on their dealers: Electric vehicle manufacturers (OEMs) should focus more
on their dealers so that they are informed about e-mobility, motivated to boost EV sales and

ready to help raisingawareness of EVs and their benefits.
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2. BARIERY ELEKTROMOBILITY Z POHLEDU CESKYCH

SPOTREBITELU

2.1 POSTOJ CESKYCH SPOTREBITELU K ELEKTROMOBILITE

Tato kapitola prinasi prehled soucasné situace na trhu elektromobil(i v Ceské republice. Jsou vyuZita

data o prodeji elektromobil, ale také vysledky dosavadnich Setfeni, odhalujicich bariéry nakupu
elektromobilu ceskymi spotrebiteli.

Elektromobilita je vnimana jako budoucnost automobilového primyslu. | pfes vyraznou podporu
elektromobill v Evropské unii neni zajem o tento produkt v ¢eském prostiedi v soucasnosti takovy,
jaky by byl nutny pro splnéni emisnich a klimatickych cilG Evropské unie. Podle nafizeni o emisnich
cilech CO2 by od roku 2035 méla byt v Evropské unii registrovdna pouze nova osobni vozidla, kterd
budou vykazovat nulové emise CO2.

Uvedené emisni cile tak v podstaté vyrobcim vozidel, ani zakazniklim neumoznuji jinou volbu, neZ je
pfechod na elektromobilitu. Toto sméfovéni se tyka celé EU a CR nevyjimaje. V roce 2023 bylo v Cesku
registrovano celkem 221 422 novych osobnich vozu. Podil Cisté bateriovych elektromobill (BEV) vsak
byl pouhd 3 %, tedy 6 640 nové registrovanych vozidel (SDA, 2024). Podil prodejli bateriovych
elektromobil( na celkovych prodejich Fadi Ceskou republiku na tieti misto od konce v EU (po Slovensku
a Chorvatsku). Za rok 2024 Ize oéekavat mirné navyseni podild elektromobild na novych registracich,
v 74dném piipadé ale nebude dosahovat hodnot, které by vyrazné vylepsily nelichotivé umisténi Ceské
republiky ve vySe uvedeném celoevropském srovnani.

Zajem o elektromobily byl v roce 2024 podpoten i v Ceské republice pobidkami pro firmy ze strany
statu. Kromé nakupnich pobidek zlistava v platnosti zvyhodnéni pro elektromobily v podobné slevy
v ramci zdanéni vyuzivani sluzebnich vozidel i pro soukromé ucely zaméstnanci (zaméstnanci s vozidly
BEV odvadéji ¢tvrtinu odvodu placeného u vozidel se spalovacim, PHEV polovinu). Pro soukromé
(individualni) spotrebitele je zatim k dispozici pouze vyhoda v podobé osvobozeni od platby dalni¢ni
znamky a parkovani zdarma v (nékterych) velkych méstech.

Tyto benefity ¢esky spotrebitel sice hodnoti kladné, ale jako zdsadni vyhodu je vnima maximalné 16 %
respondent( (Jaderna, Prikrylova, 2024). Vzhledem k tomu, Ze nejvétsi bariérou nakupu elektromobilu
je jeho pofizovaci cena, nejsou tyto benefity vnimany natolik pozitivné, aby dokazaly podpofit vétsi
akceptaci elektromobility. DalSimi vyznamnymi vnimanymi bariérami k vy3$si adopci EVs jsou také délka
doby dobijeni a kratka dojezdova vzdalenost.

Podle vysledkl Setfeni agentury STEM/MARK se lidé obavaji ekologickych dopad likvidace autobaterii
(87 %) a nedostatku kovl pro jejich vyrobu (72 %), vyssiho rizika pozaru (70 %), celkové nulového

rozdilu mezi dopady spalovacich a elektrickych voz( (70 %), destrukce auto-moto odvétvi v Evropé,
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potazmo v CR (68 % lidi), provoznich omezeniv mrazivém pocasi (61 %) a nedostatku elektrické energie

pro jejich provoz (61 %). Rada z téchto obav je pfitom nepodloZenych a Ize je vyFesit zvy$ovanim

informovanosti i bojem s dezinformacemi.

Bariérou prechodu na elektroauta je také vysoka cena. Polovina lidi by akceptovala cenu 300 tis. K¢ za

novy vz stfedni tfidy, coZ je velmi vzdalené od soucasné reality (novy elektricky viz stoji minimalné

2x, spise 3x tolik). Druhym dUlezitym parametrem je dojezd. Tady by polovina lidi akceptovala 500 km

na jedno nabiti (STEM/MARK, 2024).

Baterie do elektroaut maji kratkou zivotnost a jako
odpad zatéZzuji zivotni prostfedi.

Tichy provoz elektroaut je hlukové ohleduplny k okoli
(napr. k lidem bydlicim u hlavnich silnic).

Elektroauta nabizeji plynulou a tichou jizdu pro Fidice a
spolucestujici.

Vyznamné mnozstvi CO2 produkuji jina odvétvi nez
automobilovy priimysl a ta by se méla omezovat.

Mé&la by se preferovat jina ,zelena" reseni nez
elektroauta, napf. pohon na vodik.

Elektroauta jsou vybavena modernimi technologiemi
(napf. autonomni Fizeni).

Elektroauta maji provoz lokalné setrny k zivotnimu
prostfedi (nemaji lokalni emise).

Neni dostatek vzacnych kovl na vyrobu elektroaut pro
vsechny.

Emisni dopad vyroby, provozu a likvidace elektroaut je
stejny jako u aut se spalovacim motorem.

U elektroaut je vysSsi riziko pozaru nez u aut se
spalovacim motorem.

Prechod Evropy na elektroauta zlikviduje evropsky
autoprimysl.

Prechod Evropy na elektroauta bude mit jen maly
dopad na svétové klima.

Elektroauta jsou dynamicka, nabizeji vysoky okamzity
vykon.

Elektroauta nejde pouzivat v silnych mrazech.

S prechodem na elektroauta hrozi nedostatek elektrické
energie.

Elektroauta podporuji nasi nezavislost na producentech
fosilnich paliv.

Stat by mél pofizeni elektroauta po pfechodnou dobu
dotovat.

Elektroauta nejsou bezpeéna tak jako auta se
spalovacim motorem.

Clovék klima neovliviiuje, snizovani CO2 tudiz nemé
smysl.
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Podle studie M. Beranek (2024) je také hlavni prekazkou vétsiho rozmachu elektromobility pofizovaci
cena elektroaut. Respondenti navic uvadéli rychly pokles hodnoty vozu a naklady na vyménu baterie
po skonceni jeji Zivotnosti jako dalsi vnimané bariéry. Nejvyznamnéjsi necenové prekazky dle tohoto
vyzkumu jsou: nedostatecna infrastruktura a technickd omezeni spojena s budovanim infrastruktury
dobijecich stanic, doba nabijeni, maximalni dojezd na jedno nabiti a obavy, Ze technologie neni

dostatecné pokrocila, aby vyrazné eliminovala riziko samovzniceni ¢lank( baterie.

Vysoka pofizovaci cena byla uvadéna jako vyznamny faktor branici akceptaci elektromobility i v dalSim
Setfeni, stejné jako nizkd uroven zkusenosti s elektromobily. Otazky tykajici se dojezdu, dostupnosti
nabijeni stanic nebo bezpe&nost pfi pouzivani jsou podle Strach a kol. (2023) pro ¢eského spottebitele

dlleZité a zatim nejsou dostatecné objasnény.

Zdroje:
Beranek, M. (2024). Barriers to the development of electromobility in the Czech Republic in comparison

with the policy of supporting emission-free transport. (Juhas, Martin, Ed.).Gerpisa colloquium.

SDA (2024). Registrace novych OA v CR. [online]. [cit. 2024-08-23]. Dostupné z: https://portal.sda-

cia.cz/stat.php?n#str=nova

STEM/MARK (2024). Vnimdni elektroaut ziistdvd v Cesku rozporuplné. [online]. [cit. 2024-08-23].

Dostupné z: https://stemmark.cz/vnimani-elektroaut-zustava-v-cesku-rozporuplne/

Strach, Pavel -- Kincl, Tomds -- Jadernd, E. (2023). Are there any perceptual barriers of consumers for
adopting battery electric vehicles? In: MTS 2023 — The 8th International Scientific Conference
»MARKETING MANAGEMENT, TRADE, FINANCIAL AND SOCIAL ASPECTS OF BUSINESS”. Bratislava:
Vydavatelstvo EKONOM, 2023, s. 33--43. ISBN 978-80-225-5088-8. Dostupné z: https://mts-
conference.euke.sk/wp-content/uploads/2024/01/Zbornik_MTS_2023.pdf
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2.2 BARIERY AKCEPTACE ELEKTROMOBILITY CESKYMI SPOTREBITELI
Cile projektu DAFE byly definovany nasledné:
. zvySeni atraktivity prace pro hodnotovy retézec e-mobility od vyrobci OEM pres
dodavatelsky rfetézec az po poprodejni trh (sluzby a udrzba),
. potreba Sirsiho vymezeni e-mobility, zejména smérem k vazbam na energeticky sektor
a inteligentni IT aplikace,
o otazka prekazek a obav spotrebitell i firem, které se rozhoduji pro vozidla s nulovymi

emisemi (nizkd mistni poptavka po elektromobilech).

K naplnéni cilt smérovaly dil¢i kroky, které naznacuje nasledujici schéma.

Vymezeni Rolzplols Dotaznikové Doporuceni,
Desk Research v o Setreni - S Workshop Pop ,
elektromobility Ao 2 Setfeni — firmy vysledky na VH
spotrebitelé

Desk Research poukazal na vyznamné bariéry ndkupu elektromobil(. Poté byl, mj. pro ucely otazek
dotaznikové Setreni, pro potreby projektu vymezen ramec elektromobility, ktery kromé relevantnich
aktivit automobilového sektoru, zejm. vyroby elektrickych vozidel, zahrnul také souvisejici odvétvi,
zejm. energetiku, IT a elektrochemicky prlmysl (vyrobu trakénich baterii). Na zakladé téchto aktivit
vznikl podklad pro dotaznikové Setfeni. Byla naplanovdana a realizovana dvé dotaznikova Setfeni. Cilem
prvniho, jehoZ respondenty byly fyzické osoby, byla identifikace prekdzek a obav této skupiny
spotrebitelll. Dotaznikové Setfeni probéhlo v obdobi Cervenec az zari 2024. Sbér dat provedla
vyzkumna agentura Behaviolabs na vzorku 1000 respondent(, ktefi byli vybrani kvétnim vybérem.
Vzorek respondent(l tohoto Setfeni je reprezentativni, vysledky Setfeni Ize generalizovat pro ¢eskou
spolecnost.

Z vysledk( vyplyva, Ze s fizenim elektromobilu i jizdou v elektromobilu maji ¢esti ob¢ané velmi malou
zkuSenost, pricemz ti, ktefi nemaji Zzadnou zkuSenost, maji ¢asto k elektromobilu negativni vztah.
Vysledky Setfeni potvrdily, Ze pouze mizivé procento respondenti vlastni elektromobil (1 % EV, 2 %
HEV, 1 % PHEV). O koupi elektromobilu uvazuje 246 respondentl z 1 000, z toho 47 % by si koupilo
elektromobil novy, 53 % ojety. Informace o elektromobilité zjistuje 21 % ze socidlnich médii, 20 % od
rodiny a zndmych, 19 % na specializovanych webech. Pozitivni emoce k elektromobilité uvedlo 31 %

respondentd.
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Nasledovala otdzka na vnimané benefity elektromobilu.

Co vnimate jako benefity elektromobilu?
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Tichy chod motoru uvedlo 45 %, ekologickou Setrnost 34 %, osvobozeni od dalni¢ni znamky 30 %,
bezplatné parkovani 28 %. Pro ty, které laka koupé elektromobilu, je dlleZity tichy chod motoru (64 %),
ekologickd Setrnost (62 %) a moZnost dobijeni doma (58 %). Ti, co maji negativnhi emoce
k elektromobilu, mnoho vyhod nespattuji (29 % tichy chod motoru, 21 % osvobozeni od dalni¢ni
zndmky). Rozdil mezi muZi a Zenami je ve vnimani dynamiky a plynulosti jizdy (Zeny 13 %, muZi 30 %).

Nejméné vyhod vnima starsi generace a lidé s nizsim vzdélanim.
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Nasledné byla poloZena otazka na bariéry, které respondenty odrazuji od koupé elektromobilu.

Co vas odrazuje od pofizeni elektromobilu?
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72 % respondent( uvedlo, Ze vyznamnou bariérou je vysoka cena, pro 57 % je bariérou draha vyména
baterii a kratsi dojezd, 51 % vnima nebezpeci poZaru a 50 % nejistd Zivotnost. U lidi s negativnimi pocity
z elektromobilu 68 % uvedlo, Ze ndm je nuti EU, vyznamné také pro starsi generace a respondenty

s nizdim vzdélanim. Vysoka cena je zésadni pro lidi s VS vzd&lanim, i vy$$im pfijmem. Na druhou stranu

ti, ktefi pracuji v odvétvi, uvadi méné bariér.
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3.1 VYSLEDKY PRUZKUMU VNIMANI ELEKTROMOBILITY FIRMAMI
Projekt DAFE byl rovnéz zaméren na:
e otazku prekazek a obav spotiebitelll z fad firem, které se rozhoduji pro vozidla s nulovymi

emisemi (nizkd mistni poptavka po elektromobilech).

Cilem Setreni, které bylo zaméfeno na firemni zdkazniky, byla nasledujici témata:
¢ identifikace postoju firemnich zakaznik( k elektromobilité,
e atraktivita a Uzka mista elektromobility z pohledu firemnich zdkaznik(.

e vnimani sektoru elektromobility.

Bylo realizovano dotaznikové Setteni, a to v obdobi zafi aZ fijen 2024. Byly osloveny ¢lenské spole¢nosti
Sdruzeni automobilového primyslu, Elektromobilni platformy, Svazu dovozcl automobild, ¢lenské
organizace Ceského bateriového klastru, Asociace AKU BAT, Elektromobilni asociace ASEP a Apel,

Czechlnvestu a dalsi. Celkem bylo vyhodnoceno 46 dotaznikd.

Zkoumany vzorek se skladal z firem velikosti:
1-50 zaméstnancl 10
51-250 zaméstnancl 10

Vice nez 250 26

B Automobilovy primys| WM Prode] a servis vozidel [N |T M Energetika
I Clektrotechnicky pramysl véetné batenii Jiné

—
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Mezi organizacemi, které na otazky dotazniku odpovédély, byly rovnéz nasledujici subjekty a sektory:
univerzita, komunitni sluzby, financni sektor, poskytovatel operativniho leasingu a firemni mobility,
financnictvi, logistika, vzdélavani, provoz cerpacich stanic, nanotechnologie, elektromobilita.

Z vysledkd Setrfeni vyplynulo, Ze 56 % organizaci provozuje bateriové elektromobily. BEV tvofily
v priméru 3 % vozového parku, u nékterych firem ale i 100 % (firmy z automobilového sektoru,
energetiky nebo komunitnich sluZeb). Obecné je ve firmach pozitivni postoj zaméstnancl
k elektromobilité. Nejvétsi potencial k nahrazeni ICE maji BEV vozy stfedni tfidy. 24 organizaci se
zkuSenostmi s BEV tvrdi, Ze maji niz8i provozni naklady, a 23 uvedlo, Ze se dobiji primarné z vlastni
firemni nabijeci infrastruktury nebo v domdci siti uzivateld.

Respondenti byli dotazani na dlivody motivujici ke koupi BEV. Celkem uvedlo nizké naklady na provoz
42 respondentd, nizké naklady na servis 38, snizovani uhlikové stopy 38. Faktory odrazujici od koupé
BEV jsou naopak vysoka pofizovaci cena (46), vysoké celkové naklady (41), nedostatecna firemni
infrastruktura dobijeni (41), vysoké naklady na verejné dobijeni (39), omezeny dojezd (38), neexistujici
firemni infrastruktura dobijeni (37).

Dotaznik byl zaméren rovnéz na zkoumani atraktivity odvétvi. Pracovni trh z pohledu 46 % oslovenych
firem nenabizi dostatecné kvalifikované pracovniky pro potfeby firmy v oblasti e-mobility. 56 % uvedIo,
Ze zaméstnani v oblasti e-mobility je dostate¢né perspektivni a atraktivni pro budouci zajemce. Nejvice
se bude podle firem rozvijet energetika (uvedlo 72 % respondentl), elektrotechnicky primysl véetné

baterii 63 % a IT 61 %.
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4.1 VYSLEDKY WORKSHOPU SE STAKEHOLDERY

Workshop projektu DAFE za ucasti participujicich organizaci, zastupcl statni spravy a dalSich

relevantnich stakeholder(, probéhl 1. listopadu 2024.

Klicova sdéleni byla:

Vnimani e-mobility a pfekazky pro zlepseni

Na zakladé vysledkd prazkumu jsou klicovymi obavami spotfebitell ,riziko poZzaru” a ,Zivotnost
baterii“. Pohledem redlnych dat z provozu vozidel a diagnostikou hodnotici Zivotnost baterii
u ojetych vozidel, jsou tyto obavy neopodstatnéné, ale presto predstavuji pro
spotrebitele/zakazniky pomérné zasadni obavu odrazujici od koupé elektromobilu.

Potvrzuje se, Ze existuje velkd komunikaéni a znalostni mezera mezi experty na téma
elektromobility a Sirokou verejnosti.

Je také ziejmé, Ze vnimani e-mobility stran Siroké verejnosti ¢asto silné ovliviiuji socidlni média, a
to nikoliv vérohodnymi informacemi a redInou zkuSenosti s uzivanim vozidel. Zde je mj. kli¢ova role
vyrobcll a prodejcli elektromobilli, sektorovych asociaci a dalSich hracl na poli elektromobility.

K pfekondani této mezery by mélo byt vyvinuto spole¢né usili a komunikaéni strategie pfi zapojeni
vyrobcli, prodejcli, sektorovych asociaci, dodavatelli i instituci. Méla by byt pfipravena
komunikacni strategie a dohodnuto rozdéleni roli mezi zicastnéné.

Vétsi akceptaci elektromobility nepomahd v CR ani politickd reprezentace a celkové spoleéenské
klima. VCR existuji jasné politické tendence bojovat proti cilim snizovani emisi v oblasti
automobilového dopravy, co? rezonuje v médiich a dale podkopava davéru spotrebitel. Rovnéz
média a socidlni sité Sifi ,faleSnou” obavu z elektromobill v otdzce jejich mozného zahotreni
a neoddvodnéné eskaluji vnimani nebezpedi pro osoby a budovy v pfipadé pozaru. Existuje tedy
velky prostor pro zlepseni situace v téchto oblastech, mj. s pfislusnymi tvarci politik, institucemi i
médii, aby podpofili (nebo alespori nepodkopavali snahy usilujici o vétsi zakaznickou akceptaci
elektromobility).

Pomérné velkym problémem jsou, dle vyjadreni Gcastnikl workshopu i néktefi dealefi vozidel,
ktefi neposkytuji soukromym i firemnim zakaznikim relevantni informace a nepodporuji prodej
elektromobili. Nékdy dokonce od jejich nakupu zakazniky odrazuji. Naopak velmi pozitivnhim
prikladem v pfistupu vyroby a prodeje, i pres jisté problémy s kvalitou vyrobenych vozidel
a dostupnosti servisnich sluzeb, je spolecnost Tesla, kterd jako jedna zmala dokaze na
elektromobilech vydélavat, nadchnout své zakazniky a vytvaret ekosystém navaznych sluzeb,
véetné dobijeci infrastruktury. Rada tradiénich vyrobcl vozidel ma stale problémy s marketingem,

komunikaci a prodejem.
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Atraktivita zaméstnani v automobilovém priamyslu (ekosystém e-mobility)

- Existuji néazory, 7e automobilovy primysl je ,old fashioned“ a CR je povaiovdna pouze za

,montovnu“ a to navzdory obrovskému vyzkumnému a inovacnimu zazemi.

- Je zfejmy nedostatek zajmu o tuto oblasti. Je proto zadouci poskytovani prikladd Uspésnych

spole¢nosti zamérenych na vyzkum a vyvoj, pfi spolecném postupu vsech zicastnénych stran

(pFipadné v rdmci AutoSAP).

- Ostatni ¢asti ekosystému e-mobility se zdaji byt pro potencialni zajemce o zaméstnani i mladou

generaci vice atraktivni. To plati zejména pro sektory IT a energetiky.

Na zakladé jedndni se zdcastnénymi stranami vyplynula nasledujici doporuceni:

1.

Jasnd potieba koordinované komunikacni strategie, ktera bude zacilena nejen na uzivatele
elektromobild, ale i na komunikaci perspektivy zaméstnani v komplexnim hodnotovém retézci
e-mobility (vypracovat ve spolupraci vsech klicovych stakeholderd (Elektromobilni platforma,
SdruZeni automobilového primyslu, Svaz dovozcd automobild, Cesky bateriovy klastr,
Asociace AKU BAT,), nejlépe s podporou pfislusnych ministerstev — Zivotniho prostredi
dopravy, pramyslu, vzdéldvani). Do pfipravy je potfeba zapojit vSechny relevantni
stakeholdery.

Ukazovani dobrych pfikladti (zejm. ceskych) podnikll, univerzit a vyzkumnych center pro
podporu atraktivity zaméstnanosti v sektoru EV (to podpofi i zlepseni vnimani e-mobility jako
takové) (Elektromobilni Platforma, AutoSAP, nejlépe s podporou pfislusnych ministerstev -
MD, MPO, MSMT, MZP)

Dlouhodobd vysvétlujici komunikaéni kampan, kterd bude vyvaZzovat negativni i vyloZzené
IZivé informace Sifené na socidlnich médiich, které vétsinoveé patfi k odplarcim elektromobility.
Potreba zapojeni vSech zucastnénych stran.

Spolecné akce zamérené na vnimani verejnosti, které ukazuji vyhody elektromobility
a atraktivitu elektromobilniho sektoru. Potfeba zapojeni vSech ztucastnénych stran.
Vyrobcivozidela prodejci vozidel, v¢. ojetych by se méli vice zaméfit na proskoleni a motivovani
svych prodejcli coby aktivnich hrac¢d v trhu novych i ojetych vozidel. Dealerska sit by méla

sehrat jednu z kli¢ovych roli v pfenosu informaci o elektromobilité smérem k zakaznikdm.
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Tento dokument vznikl v rdmci projektu ,Deeper and Faster E-mobility (DAFE)“, ktery je realizovan
v roce 2024 Sdruzenim automobilového prdmyslu Ceské republiky (AutoSAP) a je financovan pomoci
European Climate Foundation (ECF). Projekt DAFE se zaméfuje na zlepSeni atraktivity prace v oblasti e-
mobility, zahrnujici cely hodnotovy fetézec od vyrobcll aZ po dodavatelské retézce a poprodejni sluzby.
Projekt fesi nedostatek kvalifikované pracovni sily a také zkouma prekazky, které brani spotrebitelim,

a to jak soukromym, tak firemnim, v pfechodu na vozidla s nulovymi emisemi.

Vystup: Bariéry elektromobility v CR
Datum dokonceni: 16.12.2024
Kontakt na projektovy tym: autosap@autosap.cz
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